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U138 yilsonu sigortall sayisi 6,/ mityon
10 yillik ortalama blUyume orani % 17

3yillik adetsel buyume 2,5 milyon
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TAMAMLAYICI SAGLIK SIGORTALARI

2018 yil sonu sigortali sayisi 920 bin

4 yillik ortalama buyume orani % 108
3Yillik adetsel buylme 785 bin
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REGULASYON ....,

d TSS
d SORUMLULUK SIGORTALARI

J BIREYSEL HAKLAR

s KVKK
»\/ERI GUVENLIGI

J FAYDALI REKABET

J SDDK




RISK :

Metodolojik olarak ozel veya devlet sigortalarinda sigortaya ilk giris ve
yenileme islemi risk kabul temelinde yapiliyor.

] Beklenen Risk
] Kabul Edilebilir Risk

] Kabul Edilemez Risk
d Istisna-i Kabul Edilen Risk




KANAL VERIMLILIGI 7

Yeni urun gelistirme ve/veya satis sureclerinde temel karar problemi, yeni
urun portfoyunun olusturulmasi ve yonetimi. Sigortacinin odaklandigi
alanlar

] Stratejik Baglanti

d Kisitli Kaynak

] Projeler Arasi Etkilesim
 Sonuc Belirsizligi

] Cozum Metodolojisi Degisimi
] Digital Veri




KARLILIK 8

J Yenilik

J Maliyet

] Surdurulebilirlik




STRATEJI ;

J MAVI OKYANUS

J KIRMIZI OKYANUS




REKABET 10

J Satin Alma

] Satis Kanall
d Digital

 Insan Kaynaklari

J Finansal




REKABET 11

3 0SS
"Pazar Payi Dagilimi
=Satis Basarisl

J TSS
sBeklenti




TEMEL SIKINTI 12

Rekabette Olmasi Gereken OSS Pazarinda Yasanan

. Yeni Rakiplerin Tehdidi . Tedarikcilerin Pazarlik Gucu
3 Ikame Urlinlerin Tehdidi = Yeni Rakiplerin Tehdidi
3 Miusterilerin Pazarlik Glicl = |kame Urlinlerin Tehdidi
. Tedarikgilerin Pazarlik Gucu = Musterinin Pazarlik Gucu
J Sektorici Rekabet ] Sektor ici Rekabet
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Tesekkurler




